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Die nachste Sitzung des
Gemeinderates findet am
17. November statt.
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Hinweise zur Volksab-
stimmung liber das

$21-Kiindigungsgesetz
am 27. November.
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Meldungen aus dem
Standesamt. Seite 2
Die Stadtverwaltung

sucht Vorschlage fir die
Ehrungen beim Neujahrs-
empfang 2012.
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Veranstaltungen der
Stadt Giengen sowie

Giengener Vereine und
Organisationen 2012.
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Giengener Stadtnachrichten

Amtliches Mitteilungsblatt der GroBen Kreisstadt Giengen an der Brenz

mit den Stadtteilen Burgberg, Hohenmemmingen, Hirben, Sachsenhausen

Der Vorverkauf fiir die 2.
Giengener Musikwoche lauft
bereits auf Hochtouren und
das Programm kann sich
auch dieses Jahr sehen las-
sen.

Mit Ray Wilson, dem ehemali-
gen Sdnger der legenddren
Band Genesis und den A-Cap-
pella Kiinstlern The Magnets
konnten gleich zwei echte
Highlights verpflichtet wer-
den. Fiir Ray Wilson und The
Magnets sind bereits mehr als
die Hélfte der Tickets vergrif-
fen — wer also die Konzerte
nicht verpassen mochte, sollte
sich schnell Tickets sichern!
The Magnets werden die 2.
Giengener Musikwoche am
Dienstag, 15. November, um
20 Uhr erdffnen. Die A-Cap-

nalla Rand anie Bnaland hrin

Giengener Stadtnachrichten

Amtliches Mitteilungsblatt der Stadt Giengen
Giengener Musikwoche startet am 15. November

Die Magneten ziehen Publikum an

dert“; zwei von vielen Priadika-
ten, die sich die englischen
Voice-'n’-Beat-Stars  verdient
haben. Nun présentieren sie
ihre neue Produktion mit Hits
von David Bowie bis Lady Ga-

~a vinn Qtina hic Orans Dardi

Die Magnets eréffnen die zweite Giengener Musikwoche.

Gruppen der Welt. Sie traten
mit Robbie Williams, Earth
Wind & Fire und als ,Spice
Boys“ mit Geri Halliwell auf.
Neben den Magnets sind am
Donnerstag, 17. November um

INTThr Aar nhamalica Manacic

Pressehaus
Heidenheim

gezeichnet.
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Allgemeine Verlagsangaben

Verlag Geschiftsbedingungen
Heidenheimer Zeitung GmbH & Co. KG Auftrage werden zu den Allgemeinen Geschaftsbedingungen fur
89518 Heidenheim (Brenz), Olgastr. 15 Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften und zu den
zuséatzlichen Geschéftsbedingungen des Verlages ausgefihrt.

Telef Telef E-Mail

eleton sletax al Bankverbindung Kontonummer BLZ
07321.347-0 07321.347-101  anzeigen@hz-online.de Volksbank Brenztal eG 200077 007 (BLZ 600 695 27)
Direktkontakt E-Mail Zahlungsbedingungen
Geschaftsstelle: Zahlbar sofort nach Rechnungserhalt netto. Abschlusskunden erhalten bei
Brenztal-Bote Bankabbuchung 3% Skonto. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden
Marktstraf3e 38 Verzugszinsen in Hohe von 6% Uber dem jeweiligen Basiszinssatz
89537 Giengen anzeigen@gjiengener-stadtnachrichten.de erhoben.
Anzeigen 07322.9616-0 . .
Fax 07322.9616-20 Chiffregebiihr
Prospektbeilagen  07321.347-122 € 7,50 + MwSt.

Anzei kretariat 07321.347-127
nzelgenseiretana Nachlasse fiir Anzeigen innerhalb des Abschlussjahres:

Schlusstermine fiir Auftrage und Druckunterlagen

. ) Mengenstaffel Malstaffel
* s/w-Anzeigen Dienstag, 12 Uhr fur Millimeterabschlisse fur mehrmalige
« Farbanzeigen Montag, 16 Uhr von mindestens Anzeigenveréﬁentlichungen
ohne Satzveranderungen
Erscheinungsweise 500 mm 3% bei 6-mal 5%
_ i _ 1.500 mm 5% bei 12-mal 10 %
freitags, siehe Seite 1 2.500 mm 10 % bei 24-mal 15 %
5.000 mm 15 % bei 46-mal 20 %
Format 10.000 mm 20 %

1/2 Rheinisches Format

Verlagsangaben

| [
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Leserbefragung 2009

Jeden Freitag erscheinen die Giengener Stadtnachrichten im gesamten Stadtgebiet, um aus den Gremien, Vereinen, Kirchen sowie Uber das sonstige
Geschehen in der Stadt zu informieren. Um noch besser auf die Wiinsche und Vorlieben der Leser eingehen zu kénnen, hat unser Verlag in Zusammen-
arbeit mit dem Steinbeis-Transferzentrum fir Medien- und Werbeforschung an der Dualen Hochschule Heidenheim eine groB angelegte Leserbefra-
gung durchgeflhrt. Insgesamt beteiligten sich knapp 900 Leser an der Befragung und gaben hilfreiche Tipps und Anregungen. Die Ergebnisse geben
nicht nur dariiber Aufschluss, was den Lesern besonders gut gefallt und was nicht, sondern auch wie intensiv sie sich mit den Giengener Stadtnachrich-
ten beschéftigen. Flr aussagekréftige und weitgehend reprasentative Ergebnisse spricht die Tatsache, dass die Meinungen aus allen Stadtteilen Gien-
gens eingeholt wurden. Die Beteiligung an der Befragung ist mit wenigen Ausnahmen deckungsgleich mit der Einwohnerverteilung im Stadtgebiet.
Wesentliche Ergebnisse der Befragung sollen hier vorgestellt werden.

Wie oft lesen Sie die Giengener Stadtnachrichten? Beachten Sie Berichte aus den Giengener Stadtnachrichten?
jede woche GG %5 % jo-oft I 39 %
2.2 -3 Ml im Monat | 2% ja-abund = N 53 %
ca. 1 Mal im Monat | 1% nein [l 8 %

seltener als 1 Mal im Monat | 19

Wie viele Personen in lhrem Haushalt lesen die Wie zufrieden sind Sie mit der Zustellung der Giengener

Giengener Stadtnachrichten? Stadtnachrichten?
1 Person | 27 % sehrzufrieden N 79 %
2 Personen _ 60 % eher zufrieden - 17 %
3 Personen s eher unzufrieden || 2%
4 Personen [ 3% sehrunzufrieden | 1%

5 Personen | 1%
Welche Schulnote wiirden Sie den Giengener
Stadtnachrichten geben?
sehr gut %
out I 61 %
befriedigend . 20 %

ausreichend 7%
mangelhaft I2%
ungenigend | 1%
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Technische Angaben Digitale Druckunterlagen

Voraussetzungen fiir die ISDN-Ubertragung

Anzeigenauftrag
Dokumentangaben

Empfangszeiten
Anlieferung

Betriebssystem

Belichtungsanlage

Zusétzlich zu den digitalen Druckunterlagen: schriftliche Auftragserteilung mit allen fiir die Abwicklung erforderlichen Angaben
Dateiname, Programm mit Versionsangabe, verwendete Schriften, Zusatzfarben (HKS-Z / Vierfarbdruck), Erscheinungstermin,
Ausgabe, AnzeigengréBe, Ansprechpartner mit Telefon- und Faxnummer

Mo.-So. durchgehend (Alle Dateien miissen in einem Ordner/Directory versandt werden. Keine Ubertragung von Einzeldateien)
entsprechend Anzeigenschlusszeiten

Fir den Inhalt (Text, Gestaltung, Farbstellung) der gesendeten digitalen Vorlage ist der Kunde verantwortlich.

PC/MS-Windows 2000/Windows XP / Windows 7

Computer-to-Plate (Thermoplatten)

Programme

Indesign CS5, Photoshop CS5, Illustrator CS5

Dateiformate

EPS, PDF, TIF (Auflésung mindestens: 300 dpi)

Schriften/Vorlage mussen vollsténdig eingebunden werden oder in Kurven (Pfaden) konvertiert sein.

Druckvorlage ohne Beschnitt und Weil3raum, muss in angegebener AnzeigengroBe angeliefert werden.
Farben CMYK-Modus = Vierfarbdruck (kein RGB, Lab, Pantone) - HKS-Farben im CMYK-Modus (Angabe von HKS-Farbe)
Datentrager CD, DVD, USB-Stick

Begleitunterlagen

Ausdruck des Dokuments, Zusammendruck und Farbausziige

ISDN-Ubertragung

Empfangsprogramm: Leonardo Pro

Empfangsnummer:

07321.347-356

Beratung/Betreuung Mo. - Fr. 9 - 18 Uhr, Telefon 07321.347-301

Ubertragung via E-Mail anzeigen@hz-online.de (nicht gréBer als 5 MB)

Technische
Angaben
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Technische Angaben

Format Rheinisches Format Tabloid
Satzspiegel RF 228 x 320 mm
Spaltenbreiten
inmm 1sp. 2sp. 3sp. 4sp. S5sp.
Anzeigenteil 44 90 136 182 228
Druck: Druckverfahren: Offset, Druckform: Positivplatte seitenrichtig
Grundschrift: Anzeigenteil Helvetica Neue Roman 8 Punkt = 3 mm
Farbanzeigen: Farben: jede géngige Druckfarbe, keine Pantone-Farben! Geringfligige Abweichungen im Farbton berechtigen nicht zu
Ersatzanspriichen oder Preisnachlassen. Leuchtfarben auf Anfrage. Andrucke erforderlich.
Schwarz-WeiB-Anzeigen und Anzeigen mit 1 Zusatzfarbe Anzeigen mit 2 und 3 Zusatzfarben
Rasterweite bis 40 Linien je cm Rasterweite 40 Linien je cm
Rasterform rund, quadratisch oder elliptisch Rasterform rund, quadratisch oder elliptisch
Schwiérzung mindestens Dichteverhaltnis 2.4 fir Filme Schwiérzung mindestens Dichteverhaltnis 2.4 fur Filme
Tonwertumfang lichter Ton 5%, zeichnende Tiefe 95% Tonwertumfang lichter Ton 5%, auslaufend bis 0
Strichbreite positiv 0,170 mm, negativ mindestens 0,15 mm zeichnende Tiefe maximal 95%

Strichbreite positiv 0,10 mm, negativ mindestens 0,15 mm
Max. Farbdeckung 240%
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Anzeigenpreise Grund- und Ortspreise
Grundpreise zzgl. MwSt. Ortspreise zzgl. MwsSt.
235 236 237 237 238 235 236 237 237 238
Giengener Giengener Giengener Giengener Giengener Giengener Giengener Giengener Giengener | Giengener
Stadtnach- Stadtnach- Stadtnach- Stadtnach- Stadtnach- Stadtnach- Stadtnach- Stadtnach- Stadtnach- | Stadtnach-
richten richten + richten + richten + richten + richten richten + richten + richten + richten +
Heidenheimer | Neue Woche | Neue Woche | Heidenheimer Heidenheimer| Neue Woche | Neue Woche |Heidenheimer
Zeitung Titelseite Zeitung + Zeitung Titelseite Zeitung +
Neue Woche Neue Woche
Ac-Preis
je mm Preis 1,31 4,68 3,18 3,53 5,71 1,11 3,98 2,70 3,00 4,85
sw-Preis
je mm Preis 1,31 3,73 2,61 2,86 4,40 1,11 3,17 2,22 2,43 3,74

Stellenanzeige

4c 1,34 4,82 3,27 - 5,88 1,14 4,10 2,78 - 5,00
Stellenanzeige

s/w 1,34 3,85 2,69 - 4,53 1,14 3,27 2,29 - 3,85
Private Familien-

anzeigen 0,95

Private

Kleinanzeigen,

Vereine 0,95

www.hz-online.de/jobs - Stellenanzeigen online nur Ausgabe 236 bis 238

Anzeigen bis 200 mm Gesamtflache 16,00 €
Anzeigen ab 201 mm Gesamtflache 129,00 €
Online only 495,00 €
Online Plus 995,00 €
Preise zzgl. MwSt.

Anzeigenpreise
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Prospektbeilagen Allgemeine Angaben - Grund- und Ortspreise
Direktkontakt Beilegetermin

Prospektbeilagen Tel. 07321.347-122 Fax 07321.347-101 Freitag

Riicktrittstermin Postgebiihren

14 Tage vor Erscheinen (bei Unterschreitung dieser Frist féllt ein Ausfall- nein

Honorar in Hohe von 50 % auf der Basis der niedrigsten Gewichtsstufe an)
Anlieferungstermin

ORISRy finf Tage vor Erscheinen (frei Haus)
250 x 325 mm
GroéBere Formate kénnen verwendet werden, Versandangaben

wenn sie auf das Hochstformat gefalzt werden. Versandanschrift Druckhaus UIm-Oberschwaben GmbH & Co.

Siemensstr. 10, 89079 Ulm-Donautal

Hoéchstgewicht
60g Zahlungsbedingungen zahlbar sofort nach Rechnungserhalt netto Kasse
Grund- und Ortspreise zzgl. MwsSt. gi/i)iircw)l;atgbuchung oder Vorauszahlung
Amtsblatt Digitale Beilage online Verbundbeilage
€ Giengen | (Ankindigungsfléche, Beilage, | verbundbeilagen, bei denen mehrere Firmen verschiedener
Kundenhomepage) Herstellergruppen bzw. sich werblich ergénzende Einzelhandelsfirmen
- Ihre Beilage auf www.hz.de beteiligt sind, werden zum gliltigen Beilagenpreis zuzliglich einem
T . Schaltung am Erscheinungstag Aufschlag von 25 % je beteiligter Firma berechnet.
bis 20 g 84,70 + an drei weiteren Tagen
je weitere angefangene 5 g 3,00
- Ankiindigungsflache auf der
Ortspreis pro %o Startseite
bis20 g 72,00 ) ) )
je weitere angefangene 5 g 3,00 | "mindestens vier Seiten
Umfang
Stiickzahlen .
Zahl der erforderlichen Beilagen 9.400 - Pauschalpreis 350,- €
zzgl. MwsSt.
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Prospektbeilagen

Technische Angaben zur Beilage

Mindestformat: 105 x 170 mm
Hochstformat: 250 x 325 mm
Papiergewicht im Format 105 x 170 mm: mind. 170 g/m?

Einzelblatter groBerals 105 x 170 mm bis DIN A4: 120 g/m?
gréBere Formate: mind. 60 g/m? (missen auf das
Format 210 x 297 mm gefalzt werden)

Format

Mehrseitige  im Maximalformat: Mindestumfang acht Seiten

Beilagen (bei geringerem Umfang ist ein Papiergewicht von mind.
120 g/m? erforderlich oder diese Beilagen sind
nochmals zu falzen)

Gewicht maximal 60 g/Exemplar

Richtlinien zur Verarbeitung

Falzarten maoglich: Kreuzbruch, Wickel- und Mittenfalz
nicht moglich: Leporello- und Altarfalz
Mehrseitige Beilagen mit Formaten gréBer als DIN A5
mussen an der langen Seite gefalzt werden
Beschnitt rechtwinklig und formatgleich (der Schnitt darf keine
Verblockung durch unscharfe Messer aufweisen)
Angeklebte  Postkarten: nur innen moglich, bindig im Falz
Produkte zum Kopf oder Fuf3 der Beilage

Sonderformate, Warenmuster, -proben:
ohne vorherige technische Priifung durch den Verlag
nicht méglich

Riickenheftung Ricken-, Falzleimung: bei diinnen Beilagen
Draht-Rickenheftung: nur wenn Drahtstarke der
Ruckenstarke angemessen ist

Prospektbeilagen

Technische Angaben - Verarbeitung - Zusatzbedingungen

Zusétzliche Geschéftsbedingungen fiir Prospektbeilagen

Fur Prospektbeilagen in den Giengener Stadtnachrichten gelten die
Allgemeinen Geschéftsbedingungen dieser Preisliste, siehe Seite 9/10.
Dariber hinaus bitten wir, folgende Punkte zu beachten:

1. Die Hereinnahme des Auftrages erfolgt vorbehaltlich der Einsichtnah-
me in einen Prospekt, um dessen Ubersendung wir 14 Tage vor Beile-
gung bitten.Beilagen dirfen nicht zeitungséhnlich sein und keine Fremd-
anzeigen enthalten. Auf Zeitungspapier gedruckte Beilagen missen
mindestens acht Seiten Umfang haben oder bei vier und sechs Seiten
gefalzt angeliefert werden. In jedem Fall mussen sie zur deutlichen
Unterscheidung vom normalen Anzeigenteil auf der ersten Seite in einer
16-Punkt-Schrift den Hinweis tragen: ,,... seitiger Prospekt der Firma ..."

2. Verbundbeilagen, bei denen mehrere Firmen verschiedener Hersteller-
gruppen bzw. werblich ergénzende Einzelhandelsfirmen beteiligt sind,
werden zum giltigen Beilagenpreis zuzlglich einem Aufschlag von
25% je beteiligter Firma berechnet.

3. Konkurrenzausschluss und Alleinbelegung ist aus wettbewerbsrecht-
lichen Griinden nicht moglich. Liegen mehrere Beilagenauftrage fir
eine Ausgabe vor, werden aus technischen Griinden die verschiedenen
Prospekte ineinandergelegt.

4. Eine Termingarantie oder Haftung im Falle héherer Gewalt oder
technischer Stérungen kann nicht ibernommen werden, ebenso nicht
fir Einsteckfehler im technischen Bereich (Toleranzgrenze 2 %).

5. Abbestellungen oder Anderungen bereits erteilter Auftrédge bedirfen
auch bei telefonischer Ankiindigung fir deren Wirksamkeit der
rechtzeitigen schriftlichen Mitteilung an den Verlag.

6. Die Beilagen bitten wir sp&testens vier Tage vor Beilegung frei Haus an
die vom Verlag angegebene Versandanschrift zu liefern. Bei Termin-
unterschreitungen ist eine Ausfihrung des Beilagenauftrages leider
nicht maglich. Bitte achten Sie darauf, dass die Beilagen in einwand-
freiem Zustand angeliefert werden. Bei der Entgegennahme der
Lieferung kénnen die Stlickzahl und der einwandfreie Zustand der
einzelnen Beilagen nicht Uberprift werden. Diese Prifung bleibt dem
Tag der Beilegung vorbehalten.

7. Letzter Rucktrittstermin: 14 Tage vor Erscheinen. Bei Unterschreitung
dieser Frist fallt ein Ausfall-Honorar in Hohe von 50% auf der Basis der
niedrigsten Gewichtsstufe an.

8. Ein Beilagenhinweis erfolgt kostenlos in nachstehender Form: ,Unsere
heutige Ausgabe enthalt einen Prospekt der Firma ..."
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Allgemeine Geschéftsbedingungen fir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1.

10.

Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der
Vertrag Uber die Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder
sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt,
so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die
erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2
genannten Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen
abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu
erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfillung auf héherer Gewalt im Risikobereich des
Verlages beruht.

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in
Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimm-
ten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veréffentlicht werden sollen, missen so
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt
werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden
in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.
Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere
Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,, Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.
Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses
- und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt
gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verst6Bt oder deren Veréffentlichung fiir den
Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fur Auftrage, die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen oder
Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fir den Verlag erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung
beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem
Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der
Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschadigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an.

Der Verlag gewahrleistet die fur den belegten Titel tibliche Druckqualitst im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstan-
digem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmabB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst
der Verlag eine ihm hierfir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige
erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Ruickgangigmachung des Auftrages.

Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss

und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen.
Schadensersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz
des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende
Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen
Vertreters und seines Erfullungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fir Schaden wegen des
Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt.

Im kaufménnischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dartiber hinaus auch nicht fir grobe
Fahrlassigkeit von Erfullungsgehilfen. In den Gbrigen Féllen ist gegentiber Kaufleuten die Haftung
fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des
betreffenden Anzeigenentgelts beschrénkt.

Reklamationen mussen - auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Ver-
antwortung fir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle
Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist
mitgeteilt werden.

Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tbliche,
tatsachliche Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

Sémtliche Leistungen sind bei Rechnungserhalt sofort zahlbar. Abweichende Vereinbarungen
bediirfen der Schriftform. Wird der Auftraggeber fiir einen Dritten (etwa als Agentur) gewerblich
tatig, tritt der Auftraggeber bereits jetzt seine gegentiber seinem Geschéftsherrn bestehenden
Forderungen auch, soweit diese auf anderen Forderungen beruhen, in Hohe der von der HZ in
Rechnung gestellten Werte, an die HZ ab. Dies gilt auch fiir Vorschisse, die der Auftraggeber von
seinem Geschéftsherrn oder fir diesen handelnden Dritten fiir die der HZ in Auftrag gegebenen
Leistungen erhalten hat. Ab Rechnungsstellung durch die HZ sind die an den Auftraggeber
geleisteten Vorschiisse an die HZ auszufolgen. Fir die Preise und Leistungen der HZ gelten deren
bei der Auftragserteilung giiltige Preislisten.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur
Bezahlung zurlickstellen und fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen
begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ruicksicht
auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem
Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang
des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnum-
mern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechts-
verbindliche Bescheinigung des Verlages Uber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
Kosten fiir die Anfertigung bestellter Filme und Aufsichtsvorlagen sowie fiir vom Auftraggeber ge-
wiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen hat
der Auftraggeber zu tragen.

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf
Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnitt-
liche Auflage oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte (bei Fach-
zeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatséchlich verbreitete) Auflage des vergangenen
Kalenderjahres unterschritten wird.
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18.

19.

20.

Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie
folgende Auflagenhéhe betragt:

bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v.H.
bei einer Auflage biszu ~ 100.000 Exemplaren  15v.H.
bei einer Auflage biszu ~ 500.000 Exemplaren 10 v.H.
bei einer Auflage tiber 500.000 Exemplaren S5v.H

Dariiber hinaus sind bei Abschlissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der
Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat,
dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

Bei Zifferanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der
Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf
Zifferanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingéange auf
Zifferanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt
sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurtick, ohne dazu verpflichtet
zu sein.

Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt werden, die eingehenden
Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das
zulassige Format DIN A4 (Gewicht 50 g) tiberschreiten, sowie Waren-, Blicher-, Katalogsen-
dungen und Péckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegen-
genommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise fir den
Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Kosten Gbernimmt.
Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickgesandt.
Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages. Im Geschéftsver-
kehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des &ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen
Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des
Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei
Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.

Ist der Wohnsitz oder gewshnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss
seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt,
ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusétzliche Geschéftsbedingungen

a)

b)

Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschéftstibliche
Sorgfalt an, haftet aber nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefiihrt oder getduscht wird.

Bei Anderung der Anzeigen- und Beilagenpreise treten die neuen Bedingungen auch fiir die
laufenden Auftrage sofort in Kraft.

Bei fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen bzw. bei fernmiindlich veranlassten Anderungen
sowie fiir Fehler infolge undeutlicher Niederschrift Gibernimmt der Verlag keine Haftung fiir die
Richtigkeit der Wiedergabe. Das Gleiche gilt bei Auftragserteilung per Telefax.

d)

f)

Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fiir
die Insertion zur Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es,
den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausfiihrung des Auftrags,
auch wenn er nicht rechtzeitig sistiert wurde, gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht
verpflichtet, Auftrdge und Anzeigen daraufhin zu prifen, ob durch sie Rechte Dritter
beeintrachtigt werden. Erscheinen nicht rechtzeitig sistierte Anzeigen, so stehen auch dem
Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen den Verlag zu. Der Auftraggeber hélt den Verlag
auch von allen Anspriichen aus VerstoBen gegen das Urheberrecht frei.

Der Auftraggeber Gbernimmt dem Verlag gegentiber alle Kosten, die aus eventueller
Gegendarstellung oder einem aus der Anzeige sich ergebenden Rechtsstreit entstehen.

Im Falle hoherer Gewalt oder bei Stérung des Arbeitsfriedens erlischt jede Verpflichtung auf
Erfillung von Auftrégen und Leistung von Schadensersatz, insbesondere wird auch kein
Schadensersatz fiir nicht verdffentlichte oder nicht rechtzeitig verdffentlichte Anzeigen oder
Beilagen geleistet.

Fir jede Ausgabe bzw. Ausgabenkombination ist - sofern nicht die Gesamtausgabe belegt wird
- ein gesonderter Anzeigenabschluss zu tétigen.

Fir Anzeigen in Verlagsbeilagen, Sonderverdffentlichungen und Kollektiven behélt sich der
Verlag das Recht vor, Sonderpreise festzulegen.

Bei Abbestellung einer gesetzten Anzeige werden die Satzkosten berechnet. Abbestellungen
miussen schriftlich erfolgen, rechtzeitig zum Anzeigenannahmeschluss.

Bei Kennzifferanzeigen ist der Auftraggeber verpflichtet, die den Angeboten beigegebenen
Anlagen zuriickzusenden.

Die Gewahrung einer Agenturprovision bleibt den Werbungsmittlern vorbehalten, die
unabhéngig vom Werbungtreibenden sind. Werbungsmittler und Werbeagenturen sind
verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit den Werbungtrei-
benden an die Preisliste des Verlags zu halten. Anzeigen und Beilagen aus dem Ortsgeschift
werden Uber Werbungsmittler angenommen und zum Grundpreis abgerechnet. Anzeigen zu
Ortspreisen (abweichende Preise) werden nicht provisioniert.

Mit Aufgabe einer Anzeige erklart sich der Inserent damit einverstanden, dass die fir die
Veréffentlichung und Abrechnung der Anzeige notwendigen Daten in einer Datenver-
arbeitungsanlage gespeichert werden, aufgrund der gesetzlichen Aufbewahrungsfristen auch
Uber den Zeitpunkt der Vertragserfiillung hinaus.

Allgemeine
Geschaftsbedingungen
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Amtsblatt Giengen
Auflage: 9.400

Ebnat Elchingen

Verbreitungsgebiet: Oberkochen

Alle Haushalte

Ohmenheim

Stetten

Hohlenstein

Bartholomé GroBkuchen

Giengen, Hohenmemmingen,
Sachsenhausen, Burgberg,
Hirben

Konigsbronn [ Ochsén-

berg
Itzelberg

Verteilort
. Tre§elhausen L
Tageszeitung + Resthaushalte e Steinheim a. A.
Bachtal Heidenheim

Neresheim Késingen

Duunstelkingen

Trugenhofen
Demminge
_ 5 Oggenha
Alle TZ-Haushalte Sl Séhnstetten
Ziertheim
. Gussenstadt
. Giengener Bolheim : bechingen
Stadtnachrichten Giengen  Hohen.

X Herbrech- memmingen
Anzeigenverbund tingen Sach

achsen-—N
HEIDENHEIMER ZEITUNG hausen
Heldenfingen
N Hiirben
zusétzliches

Verbreitungsgebiet
NEUE WOCHE in wirtschaftlich
zusammenhangende Nachbargebiete

Heuchlingen Burg-

berg Bergenweilgr
Hausen Bissingen efmariapen

Asselfingen
Rammingen
Heidenheimer Zeitung

Giengener Stadtnachrichten

MarktstraBBe 38

89537 Giengen

Tel. 07322.9616-0

Fax 07322.9616-20

E-Mail: anzeigen@giengener-stadtnachrichten.de
www.hz-online.de




